





Celebrity

“|s dat niet té simpel?”, dachten we toen we
bij de ontwikkeling van een campagnelijn
voor Celebrity op het ontwerp kwamen

dat de basis werd voor het eindresultaat.
Maar hoeveel andere richtingen we ook
onderzochten, steeds werd ons oog toch
weer getrokken naar dat simpele ontwerp.
Kennelijk had het dus iets. En inderdaad:
het hééft iets. lets popart- achtigs, iets
internationaals. Kortom: het wérkt, in al z'n
simpelheid. En dat blijkt nu de campagne
met succes wordt toegepast. Parallel aan
de campagneontwikkeling, ontwikkelde For
Sale ook het nieuwe logo voor Celebrity, dat
inmiddels elke maand op de cover prijkt.
Daarnaast werd voor de betrokkenheid

van het blad bij de TMF Modelcontest een
speciaal kort promofilmpje ontwikkeld dat
de link legt tussen het TV programma en het
blad.

Middeleninzet
* Magazines
e Qutdoor

¢ Televisie
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AutoWeek

AutoWeek is het grootste autoblad van
Nederland en biedt elke week tests,
SCoops en rij-impressies voor een brede
lezersgroep. Wat die groep bindt is dat
het échte autoliefthebbers zijn. Die passie
voor auto’s dreigde in de overwegend
verkoopondersteunende communicatie
onder te sneeuwen. Aan For Sale de taak

om een campagne te ontwikkelen waarin

de passie centraal staat. Passie die bij A 2 NG Sl [[][1] \Wile nuzin krijgtom gas te geven
otk N o < T7 istiipvoor AutoWeek.
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zij in de meest alledaagse dingen auto-

onderdelen herkennen. De thematiek is dan

ook ‘Rijp voor AutoWeek'.
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AutoWeek Nissan-actie

Samen met AutoWeek heeft For Sale een
spraakmakende actie ontwikkeld waarbij
lezers een Nissan 350 Z sportauto konden
winnen. For Sale bedacht de opzet van
de actie en tekende voor de multimediale
campagne, die in korte tijd vele

tienduizenden deelnemers genereerde.

Middeleninzet
* Print

* Qutdoor

* Radio

TV

* Internet

* Freecards

(Filmpje zien? Download dan ook de showreel op www.for-sale.nl)
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For Sale Communicatie Amsterdam BV
Piet Heinkade 5

1019 BR Amsterdam

Telefoon: (020) 788 21 40

Fax: (020) 788 21 39

Algemene mail: info@for-sale.nl

Internet: www.for-sale.nl

For Sale: Great ideas for better results!

Een creatief gedreven bureau dat met sprankelende en opvallende campagnes gezien
en gehoord wil worden. Daarvoor zijn er klanten nodig. Klanten die strategie waarderen,
kwaliteit herkennen en boven alles ambitie hebben.

Daar staat tegenover dat klanten veel van
For Sale mogen verwachten. Een hoog
inlevingsvermogen in de organisatie,

de producten en de vraagstelling. Een
kostenefficiénte, servicegerichte aanpak
die op alle losse onderdelen getoetst

kan worden. En natuurlijk betrokkenheid
bij het resultaat. Met een groot aantal
van onze opdrachtgevers hebben we

al een jarenlange band, op basis van
genoemde principes, opgebouwd. Dat
zijn “vriendschappen” die soms nog meer

vertellen dan onze cases.

For Sale Internationaal

For Sale heeft zusterbureaus in Duitsland
(Miinchen, Hamburg), Oostenrijk en
Italié. Met deze bureaus wordt nauw

samengewerkt.

For Sale Amsterdam puntsgewijs

Full service communicatie adviesbureau

met het accent op activerende communi-

catie. Creativiteit als middel om resultaten

te boeken: Great ideas for better results.

e Opgericht: 1990

e Aantal medewerkers: 12

e Lid van de For Sale Group sinds 1999
(65 medewerkers)

e Eigendom van lokaal management

e Alliantie met een PR bureau

Het merk: een optelsom

Resultaatis een optelsom van alle
inspanningen. Althans wanneer alle
communicatie-uitingen van PQS, print,
radio tot TV vanuit het thema elkaar
versterken. Thema kan worden geladen
met acties en moet vertaald kunnen
worden naar alle afzonderlijk uitingen.
Dat is het uitgangspunt dat For Sale

hanteert.

Klanten, o.a.:

ANWB, Brageez Kinderschoenen, BCC
Elektro, Cyprus Airways, CarSpotter,
debitel shop, debitel nederland, Garant
Schoenen + Mode, Grand Marnier,
Heijmans Bouwonderneming, Heineken
Music Hall, Hogeschool van Amsterdam,
Hoofdbedrijfsschap detailhandel
(Dierenspeciaalzaken en Warme Bakkers),
LG, Malta Verkeersbureau (Europees), De
Markt (van alle markten thuis), Nederlandse
Wandel Bond, Nissan, Nysingh Advocaten
& Notarissen, Ortel Telecom, PasMerk
(schoenenwinkels), Telfort, V&D
department stores, Vlaar Enveloppen,
Weekblad Privé.

Meer weten, zien en horen?
Bel Jan Klestadt voor een afspraak:
(020) 788 21 40.





